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1. VORWORT

Was macht eine Stadt oder Gemeinde flr die Blirger als Wohnort lebenswert? Attraktiver und bezahlbarer

Wohnraum, eine gute Verkehrsanbindung, die Gewahrleistung der Nahversorgung, kulturelle Angebote,

eine flachendeckende Versorgung mit Highspeed-Internetanschliissen, nicht nur fir die tdgliche Kommu-
nikation, sondern auch als Mittel des regelmaBigen Einkaufs, die landschaftliche Attraktivitat und nicht

zuletzt die Lebendigkeit der Innenstadte.

Zur Lebendigkeit der Innenstadte tragt der ortliche Einzelhandel mit seinen Angeboten wesentlich bei.
Daher ist es aus Sicht der IHK Frankfurt auch so wichtig, die Standortbedingungen fiir den innerstadtischen
Einzelhandel zu verbessern, um die Attraktivitdt der Innenstddte zu erhalten beziehungsweise auszubauen.
Doch dabei kann der Einzelhandel nicht isoliert betrachtet werden. Ohne ein ausreichendes gastronomi-
sches Angebot wird auch die Einkaufsfrequenz gering bleiben. Zur Erhéhung der Einkaufsfrequenz tragen
auch Gesundheits- und Wellnessangebote in den Innenstadten bei. Und schlieBlich ist die AuBendarstel-
lung der Stadte und Gemeinden wichtig, um Kunden fiir den Einzelhandel zu gewinnen - im Rahmen der
touristischen Vermarktung oder des Stadtmarketings.

Das vorliegende Branchenportrat ,Einzelhandel im Hochtaunuskreis” soll einen Beitrag zur Standortfor-
derung leisten. Es richtet sich an die politischen Entscheidungstrager in der Region ebenso wie an Einzel-
handler, potenzielle Investoren sowie die Wohnbevolkerung. Es werden die Bedeutung und Struktur des
Einzelhandels im Landkreis sowie die aktuelle Situation des Einzelhandels in den einzelnen Kommunen
dargestellt. Dabei ist der Blick jedoch nicht nur anhand der fur den Einzelhandel wichtigsten statistischen
Kennziffern auf die Gegenwart gerichtet. Die Perspektive gilt insbesondere der Zukunft. Was muss in den
Stddten und Gemeinden geschehen, damit der Einzelhandel attraktiv und damit die Stadte lebenswert
bleiben? In diesem Sinne hoffen wir, dass mdglichst viele unserer Anregungen auch in die Tat umgesetzt

werden.

HORST-GUNTER DOLL HORST PLATZ
VIZEPRASIDENT VIZEPRASIDENT
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2. BEDEUTUNG UND STRUKTUR DES
EINZELHANDELS IM HOCHTAUNUSKREIS

Der Einzelhandel zahlt zu den wirtschaftlich bedeutsamsten Wirtschaftszweigen. Von den (iber
18800 Mitgliedsunternenmen der IHK Frankfurt im Hochtaunuskreis gehort mehr als jedes achte Unter-
nehmen zum Einzelhandel im engeren Sinne (ohne Kfz-Handel und Tankstellen). Im Einzelhandel finden
mehr als 4700 Menschen eine sozialversicherungspflichtige Beschaftigung; das sind 6,1 Prozent aller
Beschaftigten. Die tatsachliche Bedeutung des Einzelhandels flr den Arbeitsmarkt ist dabei noch groBer,
denn zahlreiche Einzelhdndler agieren als Einpersonen-Unternehmen; ebenso finden mithelfende Familien-
angehorige keinen Eingang in die Beschaftigtenstatistik. Lediglich ein Drittel der Einzelhdndler im IHK-
Bezirk ist in das Handelsregister eingetragen, bei den restlichen Betrieben handelt es sich um sogenannte
Kleingewerbetreibende.

Das Sortimentsangebot im Hochtaunuskreis ist vielfaltig, wie ein Blick auf die Zahl der Handels-
register-Unternehmen in ausgewahlten Fachsegmenten zeigt. Es konzentriert sich vornehmlich auf den
taglichen und mittelfristigen Bedarf. Das Angebot an Waren des langfristigen Konsumbedarfs ist hingegen
vergleichsweise schwach ausgepragt. Eine Ausnahme bildet der Bereich Mdbel und Hausrat. Der Zah! der
Unternehmen im Versandhandel hat gegentber der letzten Untersuchung im Jahr 2006 deutlich zuge-
nommen.
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ANZAHL DER IN DAS HANDELSREGISTER EINGETRAGENEN EINZELHANDELSBETRIEBE
MIT HAUPTSITZ IM HOCHTAUNUSKREIS NACH SORTIMENTEN

Apotheken, Orthopéadie, kosmetische Erzeugnisse
DV-Geréte, Telekommunikation und
Unterhaltungselektronik

Nahrungs- und Genussmittel

Bekleidung

Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf
Mabel, Einrichtungsgegenstdande und

sonstiger Hausrat

Textilien

Waren verschiedener Art (ohne Nahrungsmittel)
elektrische Haushaltsgerate

Blicher, Zeitschriften, Papierwaren

Blumen, zoologischer Bedarf

Schuhe, Lederwaren

Uhren, Schmuck

Sportartikel

Spielwaren
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Quelle: IHK Frankfurt am Main, Stand 1.1.2011
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3. STANDORTBEDINGUNGEN FUR DEN
EINZELHANDEL IM HOCHTAUNUSKREIS -
EIN UBERBLICK

TRENDS IM EINZELHANDEL DES HOCHTAUNUSKREISES

GERINGERE BETRIEBS- UND STANDORTTREUE ALS FOLGE GESTIEGENER MOBILITAT UND VERANDERTEN
FREIZEITVERHALTENS

__ Indenvergangenen Jahrzehnten hat sich im Einzelhandel ein gravierender Strukturwandel voll-
zogen. Die Zahl von groBflachigen Einzelhandelsbetrieben an Pkw-orientierten Standorten auBerhalb der
gewachsenen Innenstadte nahm zu. Diese Entwicklung kam insbesondere den Bedurfnissen einer mobilen,
preissensiblen und ,bequemen” Kundschaft entgegen. Zugleich verdnderte sich auch das Freizeitverhalten:
Das Einkaufserlebnis geriet starker in den Vordergrund. Die wachsende Mobilitat und der Trend zum Erleb-
niseinkauf bewirkten einen Riickgang der Betriebs- und Standortreue der Konsumenten. Diesen Wandel
bemerkt auch der Einzelhandel im Hochtaunuskreis. Nicht nur in die Innenstadt von Frankfurt am Main mit
der HaupteinkaufsstraBBe Zeil, die in den vergangenen beiden Jahren deutlich an Attraktivitdt gewonnen
hat, flieBt in erheblichem Umfang Kaufkraft ab, sondern auch in das Frankfurter Nordwestzentrum und in
das Main-Taunus-Zentrum in Sulzbach.

TREND ZUM VERKAUFSFLACHENWACHSTUM HALT AN

Fir die ndchsten Jahre ist zu erwarten, dass der Trend zu wachsenden Verkaufsflachen anhalten
wird. Neue groBe Verkaufsflachen entstehen in der Stadt Frankfurt am Main, und auch das Main-Taunus-
Zentrum erfahrt im Herbst 2011 eine erhebliche Erweiterung. Zusatzlich verandern sich die Anforderungen
an die bestehenden Einzelhandelsflachen. Facheinzelhandelsgeschafte mit einer Verkaufsflache von weniger
als 100 Quadratmetern, wie sie noch vielfach auch in den zentralen Lagen der Mittelzentren des Hochtau-
nuskreises zu finden sind, erflllen nicht mehr die Anforderungen einer betriebswirtschaftlich sinnvollen
Nutzung.

FILIALISIERUNGSGRAD STEIGT WEITER

Auch das Gesicht der Innenstddte wird sich verandern - mit der Tendenz zur Vereinheitlichung. Der
Grund hierfur ist die Tatsache, dass der Filialisierungsgrad im Einzelhandel weiter steigen wird. Bei der Zahl
der Franchise-Unternehmen ist ein Uberdurchschnittlicher Anstieg zu erwarten. Diese Entwicklungen sind
im Hochtaunuskreis bislang in Bad Homburg besonders weit fortgeschritten; sie durften sich aber in den

nachsten Jahren auch in Oberursel sowie Usingen beschleunigen.
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WIRTSCHAFTLICHE KONZENTRATION IM EINZELHANDEL NIMMT ZU

_ Der hohe Wettbewerbsdruck, ein allenfalls maBiges Wachstum der fiir Konsumzwecke verfligbaren

Einkommen der privaten Haushalte sowie die wachsende Zahl von inhabergeflihrten Geschaften, die aus

Altersgriinden aufgegeben werden, haben eine zunehmende wirtschaftliche Konzentration im Einzelhandel
des Hochtaunuskreises zur Folge. Die Marktanteile werden sich vom inhabergefiihrten Facheinzelhandel

weiter zugunsten von SB-Warenhdusern, Fachmarkten und Discountern sowie Shopping-Centern verschie-
ben.

WACHSTUMSMARKT INTERNETHANDEL

Der Internethandel zdhlt in den ndchsten Jahren zu den Hauptwachstumsmarkten im Einzelhandel.
Fir die Einzelhandler im Hochtaunuskreis ist es heute schon praktisch unverzichtbar, im Internet zumin-
dest mit einer informativen Homepage vertreten zu sein. Die Nachfrage nach Onlineshops wird weiter
zunehmen. Fir junge Menschen ist Internet-Shopping heute schon eine Selbstverstandlichkeit. Angesichts
der Tatsache, dass auch jeder Dritte Gber 65 Jahren bereits regelmaBig online ist, erdffnen sich auch neue
Perspektiven flr die Sicherung der Nahversorgung im |andlichen Raum. Dies gilt speziell fiir den ndrdlichen
Hochtaunuskreis, sofern auch die Versorgung mit leistungsfahigen Internetanschliissen gewahrleistet ist.

STANDORTBEDINGUNGEN FUR DEN EINZELHANDEL IM HOCHTAUNUSKREIS

ENDE DES BEVOLKERUNGSWACHSTUMS IM HOCHTAUNUSKREIS ZEICHNET SICH AB

_ Inder Vergangenheit profitierte der Hochtaunuskreis vom Trend ins Griine. Vor allem eine kauf-
kraftige Einwohnerschicht zog es hierher. Nach wie vor ist vor allem der Vordertaunus ein sehr begehrtes
Einzugsgebiet, trotz eines hohen Miet- und Kaufpreisniveaus fir Wohnimmobilien. Als Standortfaktor fiir
den Kreis spielt zunenmend die vergleichsweise gute Infrastruktur bei Schulen und Kinderbetreuungsein-
richtungen eine wichtige Rolle.

_____Unddennoch: Der demografische Wandel ist bereits heute erkennbar. Seit dem Jahr 2004 sank die
Einwohnerzahl in den meisten Kommunen des Landkreises. Besonders stark war der prozentuale Bevolke-
rungsriickgang in Weilrod und in Glashitten, hingegen wuchs die Stadt Oberursel Gberdurchschnittlich
stark. Insgesamt zeigt sich in Bezug auf die Bevolkerungsentwicklung ein deutliches Nord-Std-Gefélle.
Bevdlkerungszuwéachse konnten ausschlieBlich Stadte im Vordertaunus erzielen: Neben Oberursel Konig-
stein, Friedrichsdorf und Bad Homburg.
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BEVOLKERUNGSENTWICKLUNG IM HOCHTAUNUSKREIS
2004 - 2010 (IN PROZENT)

Bad Homburg W
Friedrichsdorf Il
I G|ashiitten
B Grivenwiesbach
Kénigstein NN
I Kronberg
I Neu-Anspach
Oberursel I
I Schmitten
I Steinbach
B Usingen
I \\ehrheim

I \\eilrod
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Behrend-Institut

LANGFRISTIG SINKENDE EINWOHNERZAHL UND STARKER ANSTIEG DER ZAHL ALTERER MENSCHEN

____Inden n3chsten beiden Jahrzehnten ist mit einer Fortsetzung dieses Trends zu rechnen. Wéhrend
sich die Stadte im Vordertaunus bevdlkerungsmaBig zumindest stabil entwickeln werden, ist im nordlichen
Hochtaunuskreis insgesamt mit einem spiirbaren Bevolkerungsriickgang zu rechnen. Nach dem Jahr 2030
dirfte die Bevdlkerung im Hochtaunuskreis deutlich sinken. Nach Projektionen des Behrend-Instituts auf
der Grundlage der 12. koordinierten Bevdlkerungsvorausberechnung des Hessischen Statistischen Landes-
amtes werden im Jahr 2060 rund 20000 Menschen weniger im Hochtaunuskreis leben als heute.
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BEVOLKERUNGSPROJEKTION FUR DEN HOCHTAUNUSKREIS
2010 - 2060
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Behrend-Institut

_ Die Hauptverdnderungen fiir den Einzelhandel werden sich durch die Alterung der Gesellschaft

ergeben. Im Jahr 2030 werden Uber 28 Prozent der Einwohner im Hochtaunuskreis das fiinfundsechzigste
Lebensjahr erreicht haben. Heute sind es knapp 22 Prozent. Im Jahr 2060 wird jeder fiinfte Einwohner 75

Jahre und alter sein. Diese Alterung der Gesellschaft wird die rdumlichen Anforderungen an den Einzel-
handel ebenso verdndern wie die Konsumstruktur. Hierauf gilt es sich seitens des Einzelhandels friihzeitig

anzupassen.

HOCHSTE KAUFKRAFT IN DEUTSCHLAND

____Als Einzelhandelsstandort bleibt der Hochtaunuskreis aber nach wie vor ausgesprochen attraktiv,
nicht zuletzt aufgrund der Tatsache, dass hier die hochste einzelhandelsrelevante Kaufkraft in Deutschland
vorhanden ist. Sie liegt 27,1 Prozent tiber dem Bundesdurchschnitt. Umgerechnet bedeutet dies: Fir jeden
Einwohner - vom Sdugling bis zum Greis - stehen durchschnittlich 6 465 Euro fiir Konsumzwecke zur
Verfligung.

DEUTLICHES WOHLSTANDSGEFALLE INNERHALB DES HOCHTAUNUSKREISES

__ Zwar liegt in allen Kommunen des Hochtaunuskreises die einzelhandelsrelevante Kaufkraft tiber
dem Bundesdurchschnitt - allerdings zeigt sich ein deutliches Wohlstandsgefélle; in Kronberg und Koénig-
stein liegt sie Uber 50 Prozent liber dem Bundesdurchschnitt, in Gravenwiesbach sind es gerade einmal
3,9 Prozent.
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INDEX DER EINZELHANDELSRELEVANTEN KAUFKRAFT JE EINWOHNER
(BUNDESDURCHSCHNITT = 100)
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Quelle: GfK Geomarketing GmbH

Die deutlichen Strukturunterschiede werden auch durch einen Blick auf die Zahl der Arbeitslosen im
Verhéltnis zu den sozialversicherungspflichtig Beschaftigten am Wohnort erkennbar.
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SPEZIFISCHE ARBEITSLOSENQUOTEN
HOCHTAUNUSKREIS 2009 IN PROZENT
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt, Behrend-Institut

STARK UNTERSCHIEDLICHE WIRTSCHAFTLICHE LEISTUNGSKRAFT DER KOMMUNEN

Der Hochtaunuskreis ist nach dem Main-Taunus-Kreis der Landkreis mit der hochsten Steuerein-
nahmekraft in Hessen. Insgesamt beliefen sich die Steuereinnahmen in den Kommunen des Landkreises im
Jahr 2009 auf Uber 305 Millionen Euro. Je Einwohner entspricht dies 1484 Euro pro Jahr. Damit liegt die
Steuereinnahmekraft um 42,2 Prozent liber dem hessischen Durchschnitt.
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Allerdings zeigt sich bei genauerer Betrachtung die stark unterschiedliche wirtschaftliche Leistungs-
fahigkeit der Kommunen. So ist die Steuereinnahmekraft je Einwohner in Bad Homburg mehr als dreimal
so hoch wie in Gravenwiesbach. Entsprechend unterschiedlich sind auch die Mdglichkeiten der Kommunen,

in 6ffentliche Leistungen zu investieren, was sich auch auf den ortlichen Einzelhandel auswirkt.

STEUEREINNAHMEKRAFT JE EINWOHNER 2009 IN EURO

Land Hessen

Hochtaunuskreis
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Schmitten

Steinbach

Usingen
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt
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_ But 42 Prozent der Steuereinnahmen der Kommunen werden aus der Gewerbesteuer erzielt. Dies
entspricht dem hessischen Durchschnitt. In Bezug auf die GroBe der Kommune und das Versorgungsange-
bot ist der Gewerbesteuerhebesatz in den Kommunen ebenfalls durchschnittlich. Vergleichsweise hoch und
tber dem Durchschnitt des Landkreises sind die Gewerbesteuerhebesadtze in Neu-Anspach, Kénigstein und
Oberursel.

GEWERBESTEUERHEBESATZE (STAND 31.12.2010)
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Quelle: Hessisches Statistisches Landesamt
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GLASHUTTEN
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UBERDURCHSCHNITTLICHER BEVOLKERUNGSRUCKGANG

_ Die bevdlkerungsmaBig kleinste Gemeinde im Hochtaunuskreis, Glashitten, liegt am Abhang des
GroBen und Kleinen Feldbergs und des Glaskopfes inmitten des Naturparks Hochtaunus in landschaftlich
einmaliger Lage. Die gerade einmal 5245 Einwohner zéhlende Gemeinde besteht aus den drei Ortsteilen
Glashitten, Oberems und SchloBborn. Obwohl die Gemeinde Glashiitten nach wie vor ein beliebter Wohn-
ort flr junge Familien ist, ging die Einwohnerzahl seit dem Jahr 2004 deutlich um Gber vier Prozent zuriick.
Dies ist nach Weilrod der hochste prozentuale Bevolkerungsriickgang im Hochtaunuskreis.

SEHR GUTE VERSORGUNGSFUNKTION IM ORTSTEIL GLASHUTTEN

______Glashutten besitzt trotz seiner geringen GroBe ein beachtliches Einzelhandelsangebot. An der
durch den Durchgangsverkehr stark befahrenen B 8 findet sich am Ortsausgang eine kleine Agglomeration
bestehend aus Lebensmittelsupermarkt, Discounter, Getrdnkemarkt, Metzgerei und Reisebiro. Hier ist fir
die ndhere Zukunft zudem eine Flachenerweiterung des bestehenden Discounters geplant. Im Zentrum
von Glashutten finden sich weitere kleinere Geschafte, wodurch die Nahversorgungssituation im Ortsteil
Glashutten als ,sehr gut" eingestuft werden kann.

HOHE KAUFKRAFT UND KAUFKRAFTBINDUNG

__ Das verkehrsglinstig gelegene Einzelhandelsangebot im Ortsteil Glashitten flhrt dazu, dass 62,1
Prozent der vorhandenen Kaufkraft am Ort gebunden werden kann. Dabei ist erwdhnenswert, dass Glas-
hutten nach Kronberg und Kénigstein tber die dritthchste einzelhandelsrelevante Kaufkraft im Hochtau-
nuskreis verfligt. Sie liegt fast vierzig Prozent Gber dem Bundesdurchschnitt.

SCHWIERIGE NAHVERSORGUNGSSITUATION IN OBEREMS UND SCHLOSSBORN

___Anders als im Ortsteil Glashitten sieht die Versorgungsfunktion in Oberems aus. Hier kann die
oOrtliche Nahversorgung nur durch mobile Handler gewahrleistet werden, da ein anderweitiges Einzelhan-
delsangebot vollstandig fehlt. Im Ortsteil SchloBborn befindet sich zumindest noch ein kleines Lebensmit-
telgeschaft in der Ortsmitte. Fiir die Zukunft wird es in Glashitten vor dem Hintergrund des demografi-
schen Wandels besonders darauf ankommen, Angebote zur Sicherung der Nahversorgung in den Ortsteilen
Oberems und SchloBborn zu schaffen. Eine Versorgungsfunktion kénnte dabei auch von der Gastronomie
ausgehen. Dies setzt aber voraus, dass ein ausreichendes Angebot auch zur Mittagszeit vorhanden ist.

VORHANDENE TOURISTISCHE POTENZIALE BESSER AUSSCHOPFEN

__ Der Ausbau des gastronomischen Angebotes ware auch in Bezug auf die touristische Infrastruktur
erstrebenswert. Glashiitten gehort nicht nur zu den landschaftlich attraktivsten Kommunen der gesamten
Metropolregion FrankfurtRheinMain, sondern verfligt zudem mit dem Limes, der sich mitten durch das
Gemeindegebiet zieht, und dem Limeserlebnispfad Uber attraktive touristische Anziehungspunkte. Fiir die
Zukunft gilt es insbesondere, die Attraktionen Glashiittens noch intensiver als bisher zu vermarkten. Dabei
kénnte ein Ansatz flr das touristische Marketing auch sein, dass sich Natur, Wandern und Geschichtserleb-
nis sehr gut mit dem (Wochenend-)Einkauf verbinden lassen, denn schlieBlich beginnt der Limeserlebnis-
pfad unmittelbar an den Einzelhandelsméarkten in Glashutten.
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INTERNETANBINDUNG AUSBAUEN

_ Die Zukunft von Glashitten als Wohnstandort und als Wirtschaftsstandort wird entscheidend
davon abhangen, inwieweit es gelingt, die vorhandene Infrastruktur auszubauen. Dies gilt fir den &ffent-
lichen Nahverkehr ebenso wie fiir die Versorgung mit Highspeed-Internetanschliissen. Bislang ist in Glas-
hitten keine flaichendeckende Versorgung mit entsprechenden Internetanschlissen gewahrleistet.

31.12.2010 5.245
31.12.2004 5.472
Veranderung in Prozent -4.14
Anzahl der Haushalte (01.01.2009) 2.367
am Wohnort 1.570
am Arbeitsort 416

EH-relevante Kaufkraft in Mio. Euro 38,0
EH-relevante Kaufkraft je Einwohner in Euro 7.084
EH-relevanter Kaufkraftindex (D = 100) 139,2
Einzelhandels-Zentralitat 62,1

Gesamtumsatz in Mio. Euro 22,0
Umsatz je Einwohner in Euro 4.094
Umsatzindex (D = 100) 86,5
1a-lage 9,00
1b-Lage k. A.

davon
HR-Unternehmen 14
KGT-Unternehmen 48
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5. POLITISCHE HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

INNENSTADTE STARKEN

Die Lebensqualitat in den Wohnorten wird ganz wesentlich durch die Lebendigkeit der Innenstadte
gepragt. Dazu gehort insbesondere auch ein vielfaltiges Einzelhandelsangebot. Vor diesem Hintergrund ist
es wichtig, den innerstddtischen Einzelhandel nach Mdglichkeit zu starken. Konzepte zur Entwicklung der
Innenstadt sind - sofern noch nicht geschehen - zu entwickeln und geeignete MaBnahmen umzusetzen.
Dazu gehdrt auch die zuklinftige Vermeidung von innenstadtrelevanten Sortimenten in stadtebaulich
nicht integrierten Lagen, sofern in den Innenstadten entsprechende Flachen vorhanden sind. Als positives
Beispiel der Stadtentwicklung kann das Bad Homburger Zentrenkonzept und dessen Umsetzung dienen.

GASTRONOMISCHES ANGEBOT AUSBAUEN

Die Entwicklung des Einzelhandels wird ganz wesentlich von der Aufenthaltsqualitdt in den Innen-
stadten bestimmt. Dazu gehort auch ein vielfaltiges gastronomisches Angebot. Vor allem das auBengastro-
nomische Angebot ist in den Mittelzentren des Hochtaunuskreises noch ausbaufahig. Hier sind Kommunen
und Gastronomen gleichermaBen gefordert, die sich bietenden Mdglichkeiten zur Erhdhung der Aufent-
haltsqualitdt in den Innenstadten zu nutzen.

KONZEPTE ZUR NACHHALTIGEN SICHERUNG DER NAHVERSORGUNG ENTWICKELN

Nicht zuletzt vor dem Hintergrund der demografischen Entwicklung mit einer stark wachsenden
Zahl hochbetagter Menschen wird der Sicherung der Nahversorgung eine noch stirkere Bedeutung zukom-
men als bisher. Dies gilt in den Stadtteilen der Mittelzentren Bad Homburg, Kénigstein, Kronberg, Oberursel

und Usingen ebenso wie in den Unterzentren des Hochtaunuskreises.

In den vergangenen Jahren hat sich durch die Etablierung und Erweiterung von Supermarkten bezie-
hungsweise Discountern in Glashiitten, Schmitten und Weilrod die Nahversorgungssituation in den weniger
dicht besiedelten Gebieten des Hochtaunuskreises deutlich verbessert. Fiir die Versorgung in den Ortsteilen
mit nur wenigen Einwohnern sind jedoch ergdnzende Konzepte gefordert. Versuche in der Gemeinde Weil-
rod, Nachbarschaftsladen zu etablieren, waren bislang nicht erfolgreich. Mit einem wachsenden Anteil hoch-
betagter Menschen kénnen diese bislang gescheiterten Ansadtze jedoch in Zukunft erfolgreiche Modelle sein.
Grundsatzlich sind seitens der Kommunen samtliche Mdglichkeiten zu priifen, wie die Verkehrsanbindung
der Einwohner an die Lebensmittelméarkte optimiert werden kann. Je nach Situation kénnen dies beispiels-
weise dffentliche Busverbindungen, die einzelne Ortsteile in einer bestimmten Taktfrequenz ansteuern, oder
auch Sammeltaxis sein.

DENKMALSCHUTZ DARF NOTWENDIGE ANPASSUNGSPROZESSE IM HANDEL NICHT VERHINDERN

Denkmalschutz und Denkmalpflege sind wichtige Aufgaben mit dem Ziel, Kulturdenkmaler als
Quellen und Zeugnisse menschlicher Geschichte und Entwicklung nach MaBgabe dieses Gesetzes zu schiit-
zen und zu erhalten sowie darauf hinzuwirken, dass sie in die stadtebauliche Entwicklung, Raumordnung
und Landschaftspflege einbezogen werden (§ 1 Denkmalschutzgesetz). Allerdings darf der Denkmalschutz
nicht zum Hemmschuh fiir die notwendige Weiterentwicklung der Innenstddte werden. Angesichts zu
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erwartender Geschaftsaufgaben aus Altersgriinden der Inhaber sowie der verdnderten Anforderungen an
die Mindestladenflachen wird es mittelfristig in einzelnen Stadten zu stadtebaulichen UmbaumaBnahmen
kommen missen.

VERKEHRSINFRASTRUKTUR ZUKUNFTSFAHIG AUSBAUEN

__ Die Befriedigung von Mobilitdtsansprichen ist fur den Einzelhandel wie fiir die Konsumenten im
Hochtaunuskreis ein GrundbedUrfnis. Daher zdhlen die Bereitstellung attraktiver und bezahlbarer 6ffent-
licher Nahverkehrsangebote ebenso wie der Ausbau der StraBensysteme zu den Grundvoraussetzungen fur
die Schaffung zukunftsfahiger Einzelhandelsstandorte. Fiir die Zukunftsfahigkeit des Hochtaunuskreises
sind StraBenbauprojekte wie der Ausbau der Saalburgchaussee (PPR-Kreuzung) in Bad Homburg oder die
Nordumgehung in Usingen unverzichtbar. Auch eine weitere Verbesserung des Schienenverkehrs ist sinn-
voll. Vor diesem Hintergrund ist ein zweigleisiger Ausbau der Taunusbahn zu priifen.

FLACHENDECKENDE VERSORGUNG MIT HIGHSPEED-INTERNETANSCHLUSSEN GEWAHRLEISTEN

____Neben der Verkehrsinfrastruktur ist die Kommunikationsinfrastruktur fir die Zukunftsfahigkeit
der Region von entscheidender Bedeutung. Nicht in allen Kommunen des Hochtaunuskreises ist eine
flichendeckende Versorgung mit Highspeed-Internetanschliissen gewahrleistet. Das gilt insbesondere fir
Glashutten und Gravenwiesbach. Eine entsprechende Internetanbindung ist aber nicht nur fir Gewerbe-
treibende unverzichtbar, sondern auch fir private Haushalte. Gerade vor dem Hintergrund einer alternden
Gesellschaft wird das Internet auch zur Versorgung mit Gutern des taglichen und ldngerfristigen Bedarfs
zuklinftig noch wichtiger. Daher ist in den betroffenen Kommunen der Bedarf zu evaluieren und MaBnah-
men zur Umsetzung einer flachendeckenden Versorgung zu unterstitzen.

TOURISTISCHE POTENZIALE BESSER AUSSCHOPFEN - STANDORTMARKETING INTENSIVIEREN

Der Hochtaunuskreis liegt inmitten der Metropolregion FrankfurtRheinMain und gehort zu den
landschaftlich besonders attraktiven Regionen in Deutschland. Die vorhandenen touristischen Potenziale
werden bislang jedoch nicht ausgeschopft. Sowohl die touristische Infrastruktur wie auch das Standort-
marketing sind ausbaufdhig. Dabei kdme ein Zuwachs an Naherholungstouristen nicht nur der &rtlichen
Gastronomie und den Wellness-Anbietern, sondern auch dem Einzelhandel zugute. Um die zweifellos
vorhandenen Potenziale besser zu nutzen, ist die interkommunale Zusammenarbeit zu stirken und das
Standortmarketing zu intensivieren. Hier ist auch der Landkreis gefordert.

BRANCHENPORTRAT | EINZELHANDEL IM HOCHTAUNUSKREIS 63



GLOSSAR (KENNZIFFERN) I i i i e i i e i i i i e i s i

6. GLOSSAR (KENNZIFFERN)

EINWOHNER: Fortgeschriebene Bevdlkerung zum 31. De-
zember 2010 am Ort der alleinigen oder der Hauptwoh-
nung. Die Basis bilden die Ergebnisse der letzten Volkszah-
lung im Jahr 1987.

ANZAHL DER HAUSHALTE: Anzahl der privaten Haushal-
te in einer Kommune nach Angaben der Gesellschaft flir
Konsumforschung, Niirnberg.
SOZIALVERSICHERUNGSPFLICHTIG BESCHAFTIGTE: Zu den
sozialversicherungspflichtig Beschaftigten zahlen alle
Arbeitnehmer einschlieBlich der Auszubildenden, die kran-
ken-, renten-, pflegeversicherungspflichtig und/oder bei-
tragspflichtig sind oder fiir die von den Arbeitgebern Bei-
tragsanteile zu entrichten sind. AusschlieBlich geringfii-
gig entlohnte Personen, die nur wegen der gesetzlichen
Neuregelung in den Kreis der sozialversicherungspflichtig
Beschaftigten gelangt sind, werden bei den sozialver-
sicherungspflichtig beschaftigten Arbeitnehmern nicht
nachgewiesen. Die Statistik der sozialversicherungspflich-
tig Beschaftigten wird von der Bundesagentur fir Arbeit
erstellt und beruht auf den Meldungen der Arbeitgeber
zur Kranken-, Renten-, Pflege- und/oder Arbeitslosen-
versicherung. Die Daten furr das Branchenportrat wurden
vom Hessischen Statistischen Landesamt in Wiesbaden
zur Verfligung gestellt.

ARBEITSLOSE: Arbeitslose sind Personen, die vorliberge-
hend nicht in einem Beschdftigungsverhaltnis stehen,
eine versicherungspflichtige Beschaftigung suchen und
dabei den Vermittlungsbemiihungen der Agentur fir Ar-
beit zu Verfligung stehen und sich bei der Agentur fiir Ar-
beit arbeitslos gemeldet haben (§ 16 SGB Ill). Die Zahlen
fur die Kommunen sind Jahresdurchschnittswerte und
beruhen auf Angaben der Bundesagentur fiir Arbeit.

SGB II-EMPFANGER: Anzahl der Empfinger von Grund-
sicherung furr Arbeitssuchende nach dem Zweiten Buch
Sozialgesetzbuch (SGB II). Datengrundlage bilden die An-
gaben der Bundesagentur flr Arbeit.

KAUFKRAFT: Unter der Kaufkraft sind die finanziellen Mit-
tel zu verstehen, welche den privaten Haushalten pro Jahr
zur Verfligung stehen. Die Kaufkraft errechnet sich aus
dem verfligbaren Nettoeinkommen zuziiglich der Entnah-
men aus Ersparnissen (einschlieBlich des in Geldvermdgen
umgewandelten Sachververmdgens) und aufgenommener
Kredite abzliglich der Bildung von Ersparnissen und der
Tilgung von Schulden. Quelle der Kennziffer ist die Gesell-
schaft flir Konsumforschung, Niirnberg.
EINZELHANDELSRELEVANTE KAUFKRAFT: Nur ein bestimm-
ter Teil der Kaufkraft steht den privaten Haushalten zum
Konsum im Einzelhandel zur Verfiigung. GroBe Teile der
Einkommensverwendung erfolgen nicht im Einzelhandel
(zum Beispiel Ausgaben fir Miete oder Energie). Die ein-
zelhandelsrelevante Kaufkraft berticksichtigt den nachfra-
georientierten Einzelhandelsanteil der Kaufkraft. Enthalten
ist die Summe fir die einzelhandelsrelevante Kaufkraft der

Warengruppen Nahrungs- und Genussmittel, Kleidung,
Schuhe, Guter fir die Haushaltsfihrung, Korper- und
Gesundheitspflege, Bildung und Unterhaltung sowie per-
sonliche Ausstattung. Die einzelhandelsrelevante Kaufkraft
wird fiir die Kommune insgesamt und je Einwohner aus-
gewiesen. Die Daten wurden von der Gesellschaft fiir Kon-
sumforschung, Nirnberg, zur Verfligung gestellt.
EINZELHANDELSRELEVANTER KAUFKRAFTINDEX: Diese Kenn-
ziffer gibt an, wie hoch die prozentuale Abweichung der ein-
zelhandelsrelevanten Kaufkraft je Einwohner vom Durch-
schnitt in der Bundesrepublik Deutschland ist. Der bun-
desdeutsche Durchschnitt entspricht einem Indexwert von
100. Liegt beispielsweise der Indexwert in einer Kommune
bei 120, so entspricht die einzelhandelsrelevante Kaufkraft
120 Prozent vom Bundesdurchschnitt. Entsprechend liegt
die einzelhandelsrelevante Kaufkraft um 20 Prozent Gber
dem Bundesdurchschnitt. Die Daten beruhen auf Angaben
der Gesellschaft fir Konsumforschung, Niirnberg.
EINZELHANDELSZENTRALITAT: Die Zentralitatskennziffer
gibt Aufschluss dariber, wie viel Prozent der vor Ort vor-
handenen einzelhandelsrelevanten Kaufkraft auch lokal
gebunden werden kénnen. Ein Wert von Gber 100 (unter
100) bedeutet, dass der Einzelhandelsumsatz in der Kom-
mune Gber (unter) dem dortigen Kaufkraftpotenzial liegt.
Quelle dieser Kennziffer ist die Gesellschaft fiir Konsum-
forschung, Nirnberg.

EINZELHANDELSUMSATZ (POINT OF SALE): Diese Kenn-
ziffer gibt die Umsatze im Einzelhandel am Ort des Um-
satzvorgangs an. Es werden der Gesamtumsatz in der
Kommune und der Umsatz je Einwohner ausgewiesen.
Quelle der Daten ist die Gesellschaft flir Konsumfor-
schung, Nirnberg.

UMSATZINDEX: Dieser Index gibt an, wie hoch die prozen-
tuale Abweichung des Einzelhandelsumsatzes je Einwoh-
ner im Vergleich zum Bundesdurchschnitt ist (Indexwert =
100). Die Daten beruhen auf Angaben der Gesellschaft fur
Konsumforschung, Niirnberg.

LADENMIETEN: Die hier veroffentlichten Angaben werden
von der IHK Frankfurt durch regelmaBige Marktuntersu-
chungen der Immobilienbdrse ermittelt. Alle Preisangaben
beziehen sich auf Mietpreise ohne Betriebs- und Heizkos-
ten fir Erdgeschossflachen (Euro/Quadratmeter/Monat)
ohne Mehrwertsteuer.

HR-UNTERNEHMEN: Hierunter versteht man |HK-Mit-
gliedsunternehmen, die in das Handelsregister eingetra-
gen sind. Jeder Gewerbetreibende, fiir dessen Betrieb nach
Art und Umfang ein in kaufmannischer Weise eingerich-
teter Geschaftsbetrieb erforderlich ist, ist in das Handels-
register einzutragen. Der im Handelsregister eingetragene
Unternehmer ist Kaufmann.

KGT-UNTERNEHMEN: IHK-Mitgliedsunternehmen, die nicht
in das Handelsregister eingetragen sind, werden als Klein-
gewerbetreibende (KGT) bezeichnet.
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7. QUELLEN

DATENQUELLEN

Bundesagentur fiir Arbeit, Niirnberg

GfK Geomarketing GmbH, Nirnberg
Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden
Industrie- und Handelskammer Frankfurt

INTERVIEWPARTNER

Bangert, Axel; Blrgermeister Weilrod

Block, Elke; Verein Gravenwiesbacher Gewerbetreibender
Brum, Hans-Georg; Biirgermeister Oberursel

Buchmann, Uwe; Gewerbeverein Wehrheim

Burghardt, Horst; Biirgermeister Friedrichsdorf

Dertinger, Harry; Gewerbeverein Usingen-Eschbach

Ernst, Glinter; Handwerk und Gewerbe in Kdnigstein

Fischer, Thomas; Blrgermeister Glashiitten

Goik, Georg M.; Erster Beigeordneter Gemeinde Schmitten
Graf von Westphalen, Benedikt; Wirtschaftsforderung Kronberg
Heinze, Holger; Leiter Fachbereich Stadtplanung Bad Homburg
Hellriegel, Christian; BDS Bund der Selbststdndigen Kronberg
Helm, Leonhard; Blrgermeister Kénigstein

Herber, Hellwig; Biirgermeister Grdvenwiesbach

Holzer, Jorg; Aktionsgemeinschaft Bad Homburg

Hoffmann, Klaus; Biirgermeister Neu-Anspach

Keth, Bernhard; Usinger Verein fir Wirtschaft und Gewerbe
Muller, Ralf; Usinger Verein fir Wirtschaft und Gewerbe
Naas, Stefan Dr.; Burgermeister Steinbach

Odszuck, Jurgen; Erster Stadtrat Kronberg

Reuter, Michael; Fokus O. - Forum der Selbststandigen Oberursel
Reuter, Petra; Wirtschaftsforderung Usingen

Ruppert, Pamela; Wirtschaftsforderung Hochtaunuskreis
Schellhas, Beate; Handels- und Gewerbeverein Friedrichsdorf
Schmidt, Oliver; Handels- und Gewerbeverein Friedrichsdorf
Schiitz, Walter; Gewerbeverein Steinbach

Sommer, Gregor; Blrgermeister Wehrheim

Temmen, Klaus; Blirgermeister Kronberg

Trenczek, llse; Gewerbeverein Neu-Anspach

Wolf, Stefan; Leiter Wirtschaftsférderung Bad Homburg
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